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Icnet s’integra en
el grup Birchman

de consultoria

SINERGIES. Amb aquesta decisid, la consultora tecnologica
catalana cobeja diversificar la seva cartera de clients i
engegar un proces d’expansio pels diversos mercats globals

JORDI GARRIGA
BARCELONA

La consultoria tecnologicai
de negoci Icnet s’ha inte-
grat en el grup Birchman,
de gran implantacié a Ca-
talunya i I’Estat espanyol,
amb I’objectiu de diversifi-
car els sectors en que tre-
balla i engegar un procés
d’internacionalitzacid.
L’operacié cristal-litza en
paral-lel al trasllat de la seu
de’empresa al clister tec-
nologicdel 22@, amb el su-
port d’ACCIO.

Com explica el director
d’Icnet, Esteve Vilella, “la
integracié al si de Birch-
man entrava dins la logica
del nostre pla estrategic,
que inclou dos objectius
ben clars: diversificar en
serveis tecnologics per ofe-
rir noves solucions i iniciar
un projecte d’internacio-
nalitzacié”. A més, afegeix,
hi havia dues circumstan-
cies que recomanaven fer
aquest pas: “un entorn
economic sotmes a una re-
cessié importantilaneces-
sitat de disposar d’una pla-
taforma més  gran”.
D’aquesta integracio, les
150 persones que treballen
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@ Icnet va néixer dins de
I'empresa aragonesa
Ynicom i va obrir seu a
Catalunya el 2006. El
2008, la firmaes
desvincula definitivament
d’Ynicom.

a Icnet uneixen esforgos
amb les 260 de Birchman
Espanya. Quant al volum
de negoci, 'any passat Ic-
netvaclourel’anyamb deu
milions de facturacio,
mentreque Birchmanenva
registrar quinze.

Com explica Santiago Pi-
Figueras, director de
Birchman Espafa, “a la
nostra firma ens mancava
fer el desenvolupament de

solucions a mida a cada
empresa, que té els seus
propis processos, i en aixo
és expert Icnet”. A més,
afegeix, “volfem diversifi-
car i fer altres coses a més
de solucions SAP de gestié
empresarial, entrar en el
moén  del desenvolupa-
ment”.

La fusié no comportara la
desaparici6 de la marca Ic-
net, que es mantindra, sibé
en algunes arees és previst
que operi amb el segell
Birchman.

COMPLEMENTAR.  I’acord
comportaevidentsinergies
per a Icnet, com assenyala
Vilella: “A partir d’ara, te-
nim al nostre abast la car-
terade clients de Birchman
per oferir nous serveis, ja
que nomésteniemun client
comu. El fons de comerc es
multiplica per molt”. A
més, aprofitantla projeccié
de Birchman, present a di-
versos continents, lainter-
nacionalitzacié és un fet,
segons Vilella: “Tenim ja
un canal fet per operar, ide
fetjahemtancatun projec-
te a la Gran Bretanya”.
Una de les raons que ex-
pliquen que la importancia

Esteve Vilella, director d'Icnet, i Santiago Pi-Figueras, de Birchman. sors rivoco

estrategica que es conce-
deix al mercat global és
que, com diu Vilella, “en
els proxims anys, les em-
preses, de qualsevolsector,
s’hauran de reinventar. La
industria es deslocalitza, i
nosaltres els oferirem sis-
temes per treballar en un

mon global, perque la seva
cadena de produccié no
perdi eficiencia”. Aixi ma-
teix, en els proxims anys,
com assenyala el director
d’Icnet, és previsible que
assistim a un procés per-
llongat de fusionsiadquisi-
cions, per al qual s6n ne-

LA FILOSOFIA

La tecnologia, només eina

“La tecnologia ha de ser
una eina, i no pas una
finalitat”, sentencia
Vilella, que no entén
que alguns vulguin
“evangelitzar” amb la
tecnologia. Cal cercar,
diu, “les millors
solucions en funci6 de la
politica d’inversions de
I’empresa”. Tot i que
algu pot suposar que

I’entorn del mercat
recomana externalitzar
serveis, adverteix que
“aquesta opcié només és
bona si se sap
gestionar”. Per aixo,
Pi-Figueras recomana
“mantenir a casa els
analistes de negoci, que
entenen I’estrategia
financera i comercial de
I’empresa”.

cessaris els serveis d’inte-
gracio.

Llatinoameérica presenta
noves oportunitats per a
I'estrategia d’Icnet, que té
la cobertura de les tres ofi-
cines que Birchman manté
obertes enaquell continent
des de fa deu anys.

REEQUILIBRI. Pel que fa als
sectors on Icnet implanta
lesseves solucionsd’alt va-
lor afegit, la consultora ha
passat de tenir una gran
preséncia en TIC i audiovi-
sual, on va arribar a cana-
litzar el 80% del seu nego-
ci, a un reequilibri, que ha
suposat rebaixar el negoci
enaquest sector fins al 25%
i donar pes a ambits com
transport, finances o in-
dustria. Una assignatura
que havia quedat pendent
per a Icnet, i que ara vol
aprovar, €s prestar serveis
a les administracions pu-
bliques.

El grup Carinsa obre una planta

de fabricacio i
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L’empresa catalana Carinsa, fa-
bricant d’aromes, fraganciesiad-
ditius alimentaris amb compo-
nents tecnologics, ha inaugurat
recentment unanova filial a Cara-
cas, capital de Venecuela, que se
sumaales que jatéa Algeria, Mar-
roc i Egipte. La firma, amb seu a
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Sant Quirze del Valles, preveu in-
crementar un 20% anual la factu-
raci6 internacional en els propers
quatre anys. Per fer-ho, el grup té
els ulls posats en nous mercats,
com ara l’Europa de I’Est, Russia i
’area asiatica.

Les novesinstal-lacionsa Vene-
cuela comptenamb una plantade
fabricacidicontrolde qualitat per
aproductes hidrosolubles. Defet,
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Carinsa ja era present en aquest
pais llatinoamerica des de 'any
2002 i a partir d’ara pretén co-
mercialitzar-hi nous productes
per assolir a mitja termini les pri-
meres posicions de quotade mer-
cat en el sector de I'aroma i les
fragancies.

Carinsa és present en més de 40
paisos a través de filials propies,
associacionsambempreseslocals,

de R+D a Caracas

distribuidors i agents comercials.
Fundadal’any1993, actualmentel
60% delaseva facturacié prové de
les exportacions i de la produccié
generada perlessevesfilialsal’es-
tranger. Durant el 2009 la xifra de
negoci va situar-se en els 33 mi-
lions d’euros.

L’empresa -que hacomptatamb
I’assessorament d’ACC10- centra
la seva activitat en la produccio i

comercialitzacié d’aromes, in-
gredients tecnologics i funcionals
per al’alimentacié humana, i fra-
ganciesiadditius tecnologics pera
detergents i cosmetics. La firma
vallesana destina una part impor-
tant del seu volum de negoci a la
inversié en R+Diha desenvolupat
en els darrers anys innovadors
productesenelcamp del’alimen-
tacié funcional.

L’empresa organitzara 1’11 i 12
de novembre la conferéncia in-
ternacional Nous perfils nutri-
cionals, que aplegara a Barcelona
experts en nutricié i salut per de-
batre sobre les noves reglamen-
tacions i perspectives de la regu-
lacié dels aliments funcionals.
Diverses empreses d’alimentacid
hi assistiran.




