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EMPRESES

el
Rosa Morillo, tercera per I'esquerra, posant a la seu del grup Morillo amb la resta de la familia. economic

Generadors a punt
els 365 dies de I'any

Grup Morillo esta especialitzat en el lloguer de grups electrogens, pero ara vol créixer amb
les seves divisions de manteniment i lloguer de maquinaria, aixi com amb la climatitzacié

BERTA ROIG
BARCELONA

Com en els serveis d’emergencia,
al grup Morillo els telefons poden
sonar en qualsevol moment i dia
de I’any, perque, com bé sabem a
Catalunya, les apagades ni avisen
ni respecten les vacances. Des
que es va fundar el 1956, aquest
grup familiar s ha fet més que ha-
bitual quan hi ha qualsevol pro-
blema en el subministrament
electric i per aixo disposa de 700
grups electrogens que es poden
distribuir a qualsevol punt de la
Peninsula a través de les vuit de-
legacions amb que compta.

Les companyies electriques sén
els seus principals clients, pero
no els unics. Entitats bancaries o
hospitals també recorren a ells i,
més enlla de les situacions
d’emergencia, el grup treballa
per al sector del cinema i dels es-
pectacles.

Unaltre dels clients destacats és
la industria, i en part per la mala
planificacié d’alguns poligonsin-
dustrials, on s’instal-len les em-
preses abans que hi arribi I’elec-
tricitat. “En aquests casos ens
contracten per subministrar

GRUP MORILLO

FACTURACIO 2009

13,2 M€

TREBALLADORS

100

FUNDACIO

1956

@ Grup Morillo es va fundar el
1956 i encara avui manté el seu
caracter familiar, després d’haver
superat amb éxit el seu primer
relleu generacional. Amb seu a
Rubi (Valles Occidental) i 35 bases
operatives a tot el territori
espanyol, el grup ha sabut créixer
gracies a la diversificacié. Aixi, a
la base origen del negoci —el
lloguer de grups electrogens— hi
ha afegit el manteniment
d’aquests generadors i de motors
de diésel i gas, aixi com el lloguer
de petita maquinaria per a obres.
En total, té disponibles 1.800
unitats, de les quals 700 sén
grups electrogens.
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energia mentre les obres no
s’acaben”, explica Rosa Morillo,
membre de la segona generacio
familiar. Per molt que costi de
creure, aquest periode de transi-
ci6 sol durar una mitjana de tres
mesos i en algun cas extrem ha
arribat a I'any i mig.

NOVES OBERTURES. Jafamésd’una
decada, el grup va optar per ladi-
versificacié obrint noves linies de
negoci a partir de I'experiencia
acumulada. Aixiva néixer primer
Idealquiler, unadivisié de lloguer
de maquinaria petita per a pro-
fessionals, i més tard Motorbyte,
especialitzada en el manteniment
de grups electrogens i motors
diesel i gas. Ha estat sobretot a
través d’aquestes dues divisions
—que juntes representen el 30%
del benefici— que el grup ha anat
creixent en els darrers anys fins a
sumar 35 bases operatives entre
delegacions i botigues. La prope-
raoberturaseraabans que finalit-
zi I'any, amb una nova botiga
d’Idealquiler a Barcelona. En
concret, l’establiment s’obrira
dins el nou centre que els magat-
zems Bahaus estan fent a la Zona
Franca i que esta previst que

s’obrin al mes de desembre.
“Amb aquest tipus de col-labora-
ci6 ens podem apropar més al
gran public i ampliar el nostre
ventall de clients”, explica Mori-
llo. De fet, Idealquiler ja té botiga
propiadins els Bahaus de Malaga i
Tarragona, i també té un acord
amb La Plataforma de la Cons-
truccién, amb que ja ha obert 19
establiments, que se sumen a les
cinc botigues propies que té a Gi-
rona, Lleida, Madrid, Tarragona i
Valencia. El grup també té pers-

pectives d’expansié amb Motor-
byte coma distribuidor oficial del
fabricant nord-america de ma-
quinaria i generadors Cummis.
L’objectiu principal és abordar
les arees de Balears i Arago.

A banda d’aquestes inaugura-
cions, el grup ha seguit diversifi-
cant la seva activitat per guanyar
nous ninxols de mercat. L’iltima
incursio ha estat en els serveis de
climatitzacié. “Fa un any que
vam comengar amb aquesta nova
activitat, que complementa el
quejafemiamb qué tenim moltes
perspectives de creixement, per-
que ara jano es concep organitzar
qualsevol acte sense climatitza-
ci6”, destaca Morillo. Un altre
perfil de clients, explica, és 1'ho-
teler, sobretot en establiments
molt estacionals que es plantegen
adaptar maquines climatitzado-
res els mesos d’estiu en comptes
de fer una instal-lacié per a tot
lany.

Aixi doncs, les perspectives de
facturacié per a aquest 2010 sén

El grup prepara

la internacionalitzacié
amb la mirada posada
al Marroc

optimistes i se situen per sobre
dels15 milions d’euros (el 2009 va
ser de 13,2 milions). El secret,
destaca Morilllo, ésladiversifica-
cié i que, “a diferéncia d’altres
empreses del sector, nosaltres no
ens hem concentrat en la cons-
truccié”. De fet, aquest repre-
sentanomésel15% del totaliaixo
haajudata passar la crisiamb més
solvencia. A més a més, Morillo
no amaga que la gran apagada de
Girona del mes de mar¢ “ha estat
un important bal6 d’oxigen per a
nosaltres”. El grup va arribar a
desplegar-hi fins a 250 grups
electrogens.

Finalment, la firma prepara la
seva internacionalitzacié amb el
desembarcament al Marroc, on
podrien instal-lar-se de la ma
d’alguns dels seus clients del sec-
tor del cinema. Morillo ja ha fet
actuacions puntuals a D’estran-
ger, a paisos com el Brasil, Mali o
Bangladesh.

Aprofitar la crisi per comprar

Grup Morillo es mira la crisi
amb respecte, pero sense por.
Els ajuda el fet d’haver viscut
el procés de relleu
generacional ja fa vint anys i
comptar amb una estructura
financera sanejada. “No hem
notat gaire les restriccions de
les entitats financeres, perque
han seguit confiant en
nosaltres”, explica Rosa
Morillo.

Des d’aquesta fortalesa, el
grup familiar es mira el

context de crisi amb clau
d’oportunitat per
protagonitzar alguna compra
al sector. “Estem estudiant
alguna oferta que ens ha
arribat d’empreses
complementaries en activitat
0 que estiguin presents a zones
on nosaltres no hi som”. En
aquest sentit, ’area més
interessant és el nord, on el
grup té una preséncia menor,
i, més concretament, Navarra
i Galicia.




