DEL 25 DE SETEMBRE A L1 D'OCTUBRE DEL 2010

L'ECONOMIC O

EMPRESES

Emprenedors

Dur mes
enlla el talent
de l'artesa

URO JOIERS. La joieria tradicional de Manresa
engega una nova etapa en que potencia el
taller per créixer geograficament

JORDI GARRIGA
MANRESA

Aconseguir el prestigi que dénala
feina ben feta no és pas una tasca
facil, i per aixo convé aprofitar-lo
per ampliar mercat més enlla del
territori natural. Aquest és el
procés que viu actualment la jo-
ieria Uré de Manresa, un nom que
atotala comarca és un indiscuti-
ble sinonim de qualitat artesanal,
i que ara vol exportar al mercat
catala i espanyol.

L’avi de les germanes Imma,
Nuria, MariaiNeusjaerajoier,iel
pare, Josep, als onze anys va es-
devenir el seu deixeble, tot ini-
ciantuna carrera que el duria pri-
mer ainstal-lar untalleracasase-
vaidesprésa portar la joieria dels
magatzems Can Jorba de Manre-
sa. Al cap de deu anys, el 1953, va
obrir les portes al centre de Man-
resa Uré Joiers, taller i botiga. Jo-
sep Urd va aconseguir guanyar-
se una justa fama de gran artesa
joier, que afegia la seva constan-
cia en la feina a la perdurabilitat
dels seus dissenys. Com diu Neus
Urd6, que participa en els diversos
vessants del negoci, des del dis-
seny fins al comerg, “vaser capac
de dissenyar joies que, ara, cin-
quantaanysdesprés de ser elabo-

rades, semblen actuals, mante-
nint ara el caracter agosarat que
ha estat definidor del seu estil”.
Josep Urd era un artesa de la so-
brietat, que no 1i recava, per
exemple, treballar amb or negre,
quealeshoresnoméseldemanava
un public ben determinat. Com
explica Neus Urd, “treballava
moltbé el component emocionali
simbolic de la joia”.

Es a mitjan dels setanta que al
negoci familiar s’hi incorpora la
segona generacio, amb Imma de
mestra artesana i Nuria encarre-
gant-se dels comptes. Més tard
s’hi afegirien Maria i Neus, mes-
tres de professi6 perd que des de
ben petites sabien queé era serrar i
llimar una pedra preciosa.

VISIBILITAT DE MARCA. “A Manresa
itota la comarca, molta gent veu
un penjolli tot seguit exclama <és
Uré!>”, assegura la Neus. Per
tant, es tracta d’exportar aquesta
solidesa de marca a totes les co-
marques de Catalunya, i més en-
davant, arreud’Espanya. “Volem
cercar client nou a fora, i si sem-
pre haviem fet peca tinica, al’es-
tellera, a partir d’ara farem mot-
lles per replicar peces, iaixiabas-
tar més mercat”. Aquest Nadal
vinent, la joieria llangara al mer-

Dos parells de les arrecades que formen part del cataleg d’Uré Joiers. srxu

cat deu col-leccions noves, que
s’afegiranales 25quejahihaenel
cataleg.

L’expansi6é  comercial, en
aquestanovaerade lajoieria Urd,
es va engegar el marg passat, a
poblacions mitjanes comara Ter-
rassa, Matard, Figueres, Palamds
i Tossa, abans d’assaltar el gran
mercat de la ciutat de Barcelona.
Val a dir que aquesta necessitat
d’eixamplar mercats és ben logi-
ca dins de la crisi, especialment

tangible en un ambit del consum
com aquest. Ur6 Joiers ha pogut
surar al bell mig del trasbals
d’aquests anys de recessid, pero
havent de vendre més per assolir
el mateix volum de negoci. “Com
que ens hem trobat els joiers molt
espantats, per la caiguda de les
vendes, hem hagut de sortir en
aquesta nova fase amb plata, dei-
xant en un segon terme ’or, que
s’ha encarit molt amb la crisi”,
comenta Neus Uro.

En aquests moments d’incerte-
sa economica, se’n surten les jo-
ieries que tenen taller propi, i que
donen prioritat al treball amb la
plata, per sobre de ’or o els bri-
llants. Urd, a més, fa valdre da-
vant les joieries que poden ser els
seus potencials clients el pes de la
tradicid, per damunt de totes les
modes. Els joiers deles noves for-
nades, com ha palesat Neus Urd,
“valoren molt sovint que puguem
fer una joia atrevida de manera
manual”.

La nova estrategia de la joieria
hadeservir, precisament, perqué
prevalgui el taller, que acaba de
ser ampliat, en el futur d’Uré: “Si
ens aboquem cap a l’expansié

geografica és perque, a més amés
que la solidesa del negoci ho per-
met, ens proposem que als nos-
tres aparadors hi hagi més peces,
collarets, arracades, penjolls i
anells Urd, i no haguem de com-
prar génere als altres”.

Estan més ben
protegits de la crisi els
establiments amb
taller propi

Tot ique, en petita mesura, po-
dem dir que Ur6 s’industrialitza
amb1’adopcié de la produccid se-
riada, el pes de la historia de la
marca s’imposa, i els trets dife-
rencials no s’arraconaran: “Tre-
ballar a mida per al client que ens
hodemananoes perdramai”. Cal
fer avinent que els habits de la
clientela responen a les estretors
que marca la crisi, i s’ha genera-
litzat el client que busca joies ve-
lles de la familiailes posa en mans
d’Uré perqueé adoptin un aspecte
renovat, més adequat als nostres
dies.
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