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EMPRESES

Emprenedors Babousch

Sabatilles amb
un toc de luxe

Babousch ven en un any 4.000 unitats i ja
pensa a crear una cadena de botigues

JORDI TORRENTS
BARCELONA

No ens enganyem. Molts de nos-
altres tenim unes sabatilles d’es-
tar per casa que sén de vergonya
aliena, i que fins i tot amaguem si
algi se’ns presenta de sobte.
Quatre amigues van decidir que
aixo havia de canviaries van as-
sociar per crear Babousch -arafa
just un any-, amb la intencié
d’atorgar dignitat a un producte
condemnat a ser una mena
d’aneguet lleig del sector del cal-
cat. Iditifet. Al carrer Santald de
Barcelona hi tenen la seva pri-
mera botiga -el seu objectiu és
aconseguir crear una cadena i ja
busquen locals a Madrid-, on ca-
da vegada que hi entra algu la
primera frase que trenca el gel
sempre és la mateixa: “Necessito
unes sabatilles”. I per triar, n’hi
ha. Entremodelsd’homeidedo-
najadisposen de més de vuitanta
referéncies, que poden anar des
d’unes sleepers de vellut negre
finsaunes manoletines color ca-
ramel i amb un llac negre, pas-
sant per uns mocassins que, sen-
se perdre la funcié de sabatilla,
ens poden permetre finsitotsor-

tir amb elles de casa.

Una de les socies, Déborah
Hap, explica que la idea va sorgir
quan va detectar que li “costava
molt trobar sabatilles dignes” i
que, fins i tot, les acabava com-
prant fora de Barcelona. El seu
objectiu és redescobrir la sabati-
lla com “un producte quotidia de
luxe”, ja que actualment és com
el germa pobre i “poc cuidat pel
sector”. Déborah Hap, Palmira
Llena i Olga Domenech, tres de
les quatre socies (1’altra és Silvia
Claveria) expliquen que van vo-
ler posar fi al topic de producte
tronat i mostrar al mon que en la
intimitatde lallar es potanar co-
mode sense renunciaral’elegan-
cia. Van recdrrer fires i fabri-
cants a la recerca de les millors
sabatilles del mercat. Hap deta-
lla: “Només acceptem producte
espanyol o algun d’europeu”,
pero també que els costa molt,
pelquefaalacrida “perquéalgun
fabricant vulgui apostar per nos-
altres”. Amb tot, tenen material
de finsa 17 proveidorsielles ma-
teixes s’encarreguen gairebé de
tunejar alguns models amb 1la-
¢cos, borles o el que la imaginacié
els regali.

Palmira Llena, Déborah Hap i Olga Domeénech son, juntament amb Silvia Claveria, socies a Babousch. joroi roreents

Tenen clar també que volen
oferir un producte de luxe, pero
sense desestabilitzar cap econo-
mia familiar. Aixi, tot i tenir un
model que arriba als 68 euros, el
preu mitja d’unes Babousch es

mou entre els 25 i els 30 euros.

En el seu primer any de vida
hanvenutunes4.000 unitats, tot
un exit tenint en compte que es
van llancar al’aventura amb una
inversié minima i sense un pla
d’empresadefinit. O aixo es pen-
sen elles, ja que Llena parla d’un
“ninxol de mercat sense explotar
per a un producte que tothom
utilitza”. Es o no aixd una bona
conclusié per a un pla amb aspi-
racions a convertir-se en em-
presa?

Una altra petita revolucié al
voltant de la maltractada sabati-
lla és que no la venen amb una
d’aquelles capses que no opta-
rien, precisament, a guanyar cap
concurs de disseny. Elles prefe-
reixen oferir un embalatge origi-

nal,amb paperdecel-lofanaiuna
bossa de paper al més pur estil
boutique exclusiva. Per -cert,
I’embolcall és extensiu a la ma-
teixa botiga, modelada per la in-
teriorista Asun Anté tot combi-
nant el classicisme de moblesan-
tics amb la modernitat d’un en-
torn basat en colorsblancs, crusi
lluminosos.

El seu objectiu és consolidar la
botiga actual, pero ja pensen a
tenir-ne més, amb I'ull posat en
un model de franquicies. El ser-
vei de venda per internet també
I’estan posant en marxa; ja han
generat dos llocs de treball i, per
damunt de tot, tenen clarissima
la seva reivindicaci6: “Volem
que algu fabriqui per a nosal-
tres”.

Ullada a les mesures incentivadores per al 2011
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David Avilés

13dedesembre passat

esvaaprovarelreial
decret13/2010,
d’actuacionsenl’ambit
fiscal, laborali
liberalitzadores per
fomentarlainversidila
creacié d’ocupacio.
Aquestanorma,al’estilde
lesantigueslleis
d’acompanyament,
preveutotunseguitde
normes en materia fiscal i

laboral que pretenen
dinamitzar’economia per
incidirdeformadirectaa
reforcar laconfiancadels
diferentsoperadors
economicsiaixipoder
fomentarlarecuperaciéde
lactivitat financera perals
anys 2010 i 2011.
Mésenlladeles mesures
recaptatories mésque
incentivadores queinclou
elreialdecret,comsénara
laprivatitzacié parcial
d’Aenaidel’organismede
loteriesiapostes, aixicom
laprevisié delapujadadel
preudeltabac,lanormaes
centraenlesmodificacions
enmateriafiscalilaboral
queensafectaranel proper
exercici 2011.
Respectedeles mesures
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incentivadoresincloses,
caldestacar en primer lloc
I’ampliacié del perimetre
delsincentiusque
existeixen perales
empreses de dimensié
reduida.

Finsaraaquestes
empreses erenaquelles que
tenienunimportnetdela
sevaxifradenegocisde 8
milionsd’euros,iara
s’estableixunnoullindar
peral’ampliacid delregim
delesempresesde
dimensié reduida, passant
aésserde10 milions
d’euros. S’amplialabase
imposable peral’aplicacié
deltipusreduitdel 25% de
I'impostdesocietatsa
300.000 euros peraaquest
tipusd’empreses, arribant

altipussuperreduitdel
20% quanlaxifrade
negocissiguiinferioras
milions d’euros.
Lasegonamesuraes
caracteritza perque
estableixlallibertat
d’amortitzacio perales
inversionsnovesenl’actiu
fixqueafectinlesactivitats
economiquesdeles
empreses, mesuraaquesta
queajudaraano “castigar”
elsbalancosdeles
empresesamb periodes
curtsicalendaris exigents
d’amortitzacid, permetent
araméstemps per pairel
costdelesamortitzacions.
Tambés’eliminael
gravamende lamodalitat
d’operacionssocietariesen
I’'impostde transmissions

patrimonialsiactes
juridics documentats pel
quefaalesoperacionsde
constitucié desocietats
mercantils, elsaugments
decapitals, lesaportacions
delssocisielstrasllata
Espanyadel domicilisocial
desd’altresterritoris
diferentsdela Unié
Europea.

Enl’ambit mercantil
s’agilitzenelstramitsde
constitucié desocietats
ambun capitalsocial
inferiorals 30.000 eurosi
unsistemad’administracié
simple, establint que el
terminide qualificacié pel
Registre Mercantil sigui
nomésd’la5dieshabils,
quanaabansteniaun
terminide15dies,ies

suprimeixenles
obligacions de publicitat
d’actessocietarisenels
diaris oficials, per reduir
elscostosd’aquests tipus
de societats.

Peracabar, caldestacar
també que es suprimeix
I’anomenatrecurs
cameral, carrec quefinsara
eraobligatoriperatotesles
empresesal’ésserinscrites
alaCambra Oficialde
Comerg, perlaqualcosaa
partirdel’l1degener del
2011jaesconsidera
voluntarialapertinencaa
dites cambres.
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